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TRZBY ZA POTRAVINY RASTU PRED SVIATKAMI
RYCHLEJSIE AKO POCAS ROKA

Je samozrejmostou, Ze s bliziacimi sa vianoCnymi sviatkami rastu aj vydaje
slovenskych spotrebitelov - nielen na darCeky, ale aj na potraviny. Nerastu vSak len
v porovnani s predchadzajucimi jesennymi Ci letnymi mesiacmi, ale aj v porovnani
s predvianoénym obdobim minulych rokov. Cize stale &astejSie si koncom roka
doprajeme viac a utratime vy3Sie sumy za potraviny. Podla udajov maloobchodného
auditu spolo¢nosti Nielsen dosiahli trzby za potraviny* v predviano¢nom obdobi
poslednych dvoch mesiacov roka 2017 hodnotu 627 milionov eur (maloobchodny trh
obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom, bez Metra) a obrat v novembri
a decembri 2017 rastol vyraznejSie ako pocas zvySku roka - v porovnani s rovnakym
dvojmesacnym obdobim roku 2016 doslo k navySeniu trzieb o 8 %. Od zaciatku roka
do oktébra 2017 doSlo medziroCne k miernejSiemu narastu trZzieb o6 %, ¢im sa
zvySuje  podiel predvianoCnych  nakupov potravin  z celorocného obratu
potravinarskeho koSika a blizi sa k 20 %.

SLOVENSKO — PREDVIANOGNA Hodnota predaja v mil. EUR | o
‘ Medziro¢na zmena

SEZONA Nov16-Decl6  Nov17 - Decl?

Potraviny*
Trh: Total SR (maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom, bez Metra), Zdroj: Nielsen

*pozn. balené potraviny bez tzv. fresh potravin ako napr. chlieb, pecivo, ovocie, zelenina, méso...

NAJVIAC MINAME NA TRVANLIVE POTRAVINY.
TAHUNOM PREDVIANOCNYCH TRZIEB SU CERSTVE POTRAVINY A ALKOHOL

Pred Vianocami minaju slovenski spotrebitelia najviac na tzv. trvanlivé
potraviny (tj. s dlhou trvanlivostou), ktoré tvoria viac ako patinu z celkového
predviano¢ného obratu (22 %). Ich celkovy obrat v tomto obdobi dosahuje 138
milidbnov eur, €o je sice 0 6 % viac ako rok predtym, no v porovnani so zvySkom roka,
kedy trzby rastli podobnym tempom, je zrejmé, Ze vydaje slovenskych spotrebitelov
rastli celoroCne rovnako. Aj v porovnani s trzbami ostatnych produktovych skupin
trvanlivé potraviny zaznamenali najmensi narast.

Kym u Ceskych susedov tvori alkohol najvacsiu Cast’ vydajov v predvianochom
obdobi, u nas je to druhy najvyznamnejsi segment a z celkového ko$a si ukrajuje
21 %. Spotrebitelia na Slovensku minuli na alkoholické napoje v novembri
a decembri minulého roka 129 miliénov eur, ¢im zaznamenali medziro€ny narast 8 %.
V obdobi od zaciatku roka do oktdbra rastli trzby za alkohol pomalSie na urovni 6 %.
Alkoholické napoje boli tahufom rastu predviano¢nych vydajov, predovSetkym vSak
Lvrdy“ alkohol s medziroénym rastom 10 %. Z hodnotovo vyznamnejSich segmentov
najviac - o priblizne 20 % - rastli v trzbach whisky, brandy a koriaky ¢i slivovica. Dari
sa aj typicky sezonnym sektom a Sumivym vinam i perlivym vinam s rastom viac ako
14 %, vodka navysila trzby o 11 % a horké bylinné likéry o 13 %.
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ALKOHOLICKE NAPOJE - PODIEL NA TRZBACH
V PREDVIANOCNEJ SEZONE

= Pivo
= Vino

Vodka

Horké bylinné likéry
= Sekty a Sum.vina
= Konzumné liehoviny
= Borovicka
= "Tuzemak" / Rum
= Alkohol. mieSané napoje
= Whisky
= Brandy a konaky
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= Ostatny alkohol

Trh: Total SR (maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom, bez Metra),
Sezéna: Nov-Decl17; Zdroj: Nielsen

Pri alkoholickych napojoch tvoria nakupy v obdobi poslednych dvoch mesiacov
roka takmer patinu zich celoroCnych trzieb, ale napriklad v pripade extrémne
sezdnnych sektov a Sumivych vin je to dokonca az 37 %. Vyrazne sezdnne su aj
horké bylinné likéry, rum /tuzemak®, ¢i whisky alebo brandy s koriakmi, ktorych
koncoroc¢né trzby ukrajuju takmer Stvrtinu rocného obratu.

NAJPREDAVANEJSIE SKUPINY ALKOHO!_ICKYCH NAPOJOV
V PREDVIANOCNEJ SEZONE
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Trh: Total SR (maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom, bez Metra), Zdroj: Nielsen

Do penaZeniek siahneme viac tiez pri cukrovinkach a snackoch, po ktorych
vtomto obdobi rastie dopyt, najviac po Cokoladovych dezertoch a typickych
viano¢nych sezénnych produktoch ako su kolekcie, arabesky, saldnky, figurky,
adventné kalendare ainé Speciality. Spolu za cukrovinky a snacky dosiahli trzby
v oktébri a novembri minulého roka 124 milibnov eur, z toho za sezdénne viano¢né
cukrovinky minuli slovenski spotrebitelia 13,5 miliébna eur, €o je o takmer 2 miliébny viac
ako rok predtym (+ 16 %).
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Velmi silné postavenie maju aj cEerstvé achladené potraviny*
s predvianocnym obratom takmer 118 milionov eur, ktory spomedzi vSetkych
produktovych skupin rastol najvyraznejSie — az o012 %, €o bolo spdsobené
predovSetkym navySenim priemernej ceny u mlieCnych vyrobkoch. Prave mlieCne
produkty tvoria velku Cast trzieb Cerstvych potravin a medzi ich najvacsie kategorie
patria masla a margariny, ¢asto vyuzivané hlavne pri pecCeni vianocnych dobrét, ale aj
jogurty a syry.

*pozn. balené potraviny bez tzv. fresh potravin ako napr. chlieb, pecivo, ovocie, zelenina, maso...

RychlejsSi rast trzieb v sledovanom obdobi sprevadzal aj nealkoholické napoje,
za ktoré sme zaplatili medziro€ne o 7 % viac a celkovo sa trzby vysplhali na vyse 100
milionov eur, kym od zaciatku roka do oktdébra 2017 bolo tempo rastu trzieb pomalsie,
na urovni okolo 3 %. V sezéne pred Vianocami najviac mifiame na kavu, ktora spolu
s limonadami taha celkovy rast vydajov na nealko segment. ESte intenzivnejSi rast
0 16 % zaznamenal mensinovy segment energetickych napojov, ktorych obluba z roka
na rok rastie.

NEALKOHOLICKE NAPOJE - PODIEL NA TRZBACH
V PREDVIANOCNEJ SEZONE
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Trh: Total SR (maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom, bez Metra),
Sezéna: Nov-Decl7, Zdroj: Nielsen
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O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalna vyskumna a analyticka spolocnost, ktora poskytuje najkomplexnej$i a najdbéveryhodnejsi
pohlad na trhy a spotrebitelov celého sveta. Nas pristup prepajajuci Nielsen déata s dalS§imi zdrojmi informacii
umoZzriuje klientom na celom svete pochopit, o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat’ v buducnosti a ako najlepsie
tieto znalosti vyuZzit.

Uz viac ako 90 rokov Nielsen poskytuje data a analyzy zaloZzené na vedeckom pristupe a inovaciach. Neustéale
vyvijame nové spdsoby rieSenia najdblezZitejSich otazok spolocnosti pdsobiacich v oblasti maloobchodu, médii a
reklamnom priemysle. Nielsen je stcastou indexu S& P 500 a pbsobi vo viac ako 100 krajinach, ¢im pokryva viac
nez 90 % svetovej populacie.
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